werden z.T.
gezielt unwahre Informationen gestreut, um Meinungen zu beeinflussen. Uber die
Jleilen”- und ,Liken“-Funktionen verbreiten sich sogenannte Fake News schnell weiter,
auch Gber Messenger-Dienste. Im Zusammenhang mit Fake News wird hdufig auch der
Ubergeordnete Begriff Desinformation verwendet. Mit deren Verbreitung sollen andere
Menschen erschreckt, verunsichert oder manipuliert werden. So kénnen Verfasserinnen
und Verfasser eine Stimmung erzeugen, in der sich ihre politischen, wirtschaftlichen,
ideologischen oder personlichen Absichten besser durchsetzen lassen.

" alle Formen absichtlich erstellter und weitergegebener
manipulierter Informationen, die das Publikum tduschen und irrefihren sollen, um
absichtlich éffentlichen Schaden zu verursachen oder um Profit zu machen.” ™
Gezielte ,Desinformationskampagnen” kénnen eine Gefahr fir die Demokratie darstellen,
da Vertrauensverluste in die Regierung bis hin zu gewalttdtigen Aktionen mit ihnen
verbunden sind. Auch Social Bots - intelligente Programme, die vorgeben, menschlicher
Natur zu sein — werden im Rahmen von Desinformationskampagnen eingesetzt.
Schon wenige Social Bots kénnen Stimmungen in Social-Media-Angeboten deutlich
beeinflussen, wie eine Untersuchung der Universitat Duisburg-Essen herausfand. @
Desinformation dufert sich u.a. durch folgende Merkmale:

Eindimensionale Auswahl und Zusammenstellung von

verdffentlichten Nachrichten

Emotionalisierende bzw. skandalisierende Sprache (reif3erische

Behauptungen, Verkirzungen, Superlative)

Manipulation von Uberschriften, Bildern und Videos

Verweise auf ungesicherte Quellen und gezielte Falschmeldungen

Verlinkungen auf seriose Angebote, um Glaubwiirdigkeit zu suggerieren

durch Bilder, Filme oder Videos und Tonbeitrdge gestitzt,
weil sie oft besonders authentisch wirken. Ein solches multimediales Material muss
aber nicht die Wirklichkeit abbilden. Bild-, Film- und Audiodateien kdnnen inzwischen
tduschend echt digital manipuliert werden. Im dokumentarischen Bereich ist es
manchmal gewollt, Bildausschnitte auf eine bestimmte Art zu gestalten oder Ton-
und Filmaufnahmen zu ,montieren”. Wegen dieser vielen Tduschungsmdglichkeiten
gilt es, sich die Quellen multimedialer Beitrdge besonders genau anzusehen. 1141
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gibt es noch Verschwérungsmythen, die auch als Verschwérungs-
erzdhlungen oder Verschworungstheorien bezeichnet werden. Viele Verschwérungs-
mythen sind geprdgt von einem extremistischen oder antisemitischen Weltbild,
richten sich gegen Regierungen, wissenschaftliche Erkenntnisse oder bestimmte Grup-
pen. Sie suchen Siindenbdcke und schiren dadurch in der Gesellschaft Zweifel und
Angste und verstdrken Hassgefiihle, Radikalitdt und Gewaltbereitschaft. Desinformation
oder ,Fake News" gelten als Vorstufe zu Verschwdrungsmythen und kénnen als die
Bausteine betrachtet werden, aus denen Verschwérungsmythen zusammengesetzt sind. !
Eine Ubersicht (iber weit verbreitete Verschwérungserzéhlungen finden sich im Glossar
des Jugendschutz- und Medienkompetenzberichts der Landesmedienanstalten 2022.
Bei Kindern und Jugendlichen kénnen Angst und Verunsicherung durch die Rezeption
derartiger Verschworungsmythen in den Medien entstehen. Besonders, wenn es um
Themen mit Bezug zu ihrer Lebenswelt geht.

durch das Internet und mithilfe so-
genannter Bots lassen sich solche alternativen Mythen wie ein Lauffeuer verbreiten. Eine
Studie der Columbia-University von 2016 zeigte z.B., dass etwas mehr als die Hdlfte der
Twitter-User Inhalte gar nicht lesen, bevor sie sie teilen.” Wird man von einer Headline
angesprochen und/oder bestatigt sie die eigene Denkweise, ist der Beitrag schnell ge-
teilt, ohne nachzupriifen, was sich dahinter moglicherweise verbirgt. Dieses Phdnomen
ist als ,Sharebait” bekannt. So verbreiten sich nicht nur seriése Nachrichten,
sondern auch ,alternative Fakten” und Verschworungsmythen im Internet rasend
schnell. Vielen Menschen, die solche Desinformationen teilen, ist gar nicht bewusst,
auf welche Inhalte diese Meldungen eigentlich abzielen. Sie erwecken mit einer pro-
fessionellen Aufmachung und entsprechender Bebilderung zum Teil den Anschein eines
seriosen Journalismus, der das Uberprl']fen der Quellen obsolet erscheinen ldsst. P!
Umso wichtiger ist es, Kindern und Jugendlichen entsprechende Handlungswerkzeuge
an die Hand zu geben, die beim Umgang mit dem UbermaR an Informationen helfen.

gibt es mittlerweile
verschiedene Online-Portale, wie z.B. € Mimikama - Zuerst denken, dann klicken oder
hoaxmap.org, die Uber Falschmeldungen aufkldren. Faktenchecker-Initiativen wie
Correctiv — Recherchen fiir die Gesellschaft oder der € ARD-Faktenfinder arbeiten
daran, Falschmeldungen mit Fakten entgegenzutreten. Ein Bild-Fake ldsst sich z.B. mit
Rickwdrtsbildersuche auf € www.google.images oder iber € lens.google entlarven.

wird auch das Phdnomen beschrieben, dass Dritte
Presseartikel und Bilder etablierter Medienhduser mit eigenen Kommentaren, die mit
den konkreten Inhalten der Berichte kaum Ubereinstimmen, in Social-Media-Angeboten
weiterverbreiten. Sie riicken damit die Berichterstattung bewusst in einen anderen
Kontext und nutzen dabei aus, dass Nutzerinnen und Nutzer oftmals nur die kommen-
tierenden Worte ihrer Social-Media-Kontakte sowie z.T. reiRerischen Uberschriften
der Presseberrichte lesen und nicht den kompletten Artikel.
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