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Ailede medya @ Reklamlar ve para tuzaklari

Evden disari adiminizi attiginiz an, akilli telefonunuzda bir uygulamaya girdiginizde, televizyonu
actiginizda, kisacasi neredeyse her yerde reklamlarla karsilasirsiniz.

Reklamlarin ana hedefleri her zaman aynidir: Bir tGrintin bilinirligini artirmayi, insanlar Grina
satin almaya ikna etmeyi, Grind satin almanin "dogru” bir karar olacagini teyit etmeyi, musteriler
ile UrGin arasindaki bagi guiglendirmeyi ve Giriinu veya markayi rakiplerinden farklilastirmayi
amaclarlar. Cocuklar ve gencler, reklamcilar icin 6nemli bir hedef kitledir. Genellikle reklamlarin
etkisinden kagmakta zorlanirlar ve arkalarindaki niyeti anlayacak kapasiteye hentiz sahip
degillerdir. Bu kapasite ancak ergenlikten itibaren gelismeye baslar. Reklamlar, kisa ve komik
hikayeler, basit melodiler ve hatirlanmasi kolay metinler gibi icerikler ile cogu zaman ¢ocuklara
hitap edecek sekilde tasarlanir. Ozellikle de dizi veya filmlerdeki sevilen karakterlerin bir

urlin Gzerinde tasvir edilmesi ya da

artinle iliskilendirilmesi, cocuklarin ve
genclerin ilgisini ceker. Bu tur reklamcilik
faaliyetlerine merchandising denir.
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Influencerlar, erisimlerine ve takipgi sayilarina
bagl olarak ¢cocuklarin ve genclerin satin alma
kararlar Gizerinde 6nemli bir etki yaratabilirler.
Influencerlar, takipcileriyle olan yakinliklari ve
kendilerine duyulan giiven nedeniyle popiiler
reklam mecralaridir. Ancak sézde kisisel pek

¢ok tavsiyenin arkasinda ticari ¢ikarlar vardir ve
influencerlar Grln reklami yapmanin karsiliginda
mutlaka bir seyler alirlar (6rn. ortaklik baglantilari
yoluyla).

Ozellikle de cevrimici reklamlarin bircok farkli tiirii vardir. Web siteleri, sosyal medya platformlari,
streaming veya oyun platformlari ve hatta oyun uygulamalari cogu zaman uygulama ici reklam
olarak adlandirilan ve satin alimlari tesvik etmeyi amaclayan reklamlar icerir. Cevrimici reklamlar
genellikle insanlarin istemeden veya farkinda olmadan Uriinler veya abonelik gibi hizmetler
almasini saglamayi amaclar. Bircok cevrimici platform, diger mecralarin reklamlarla da finanse
edilir.

"Ailede medya - Reklamlar ve para tuzaklan" baslkli SSS videosunda ebeveynlerin sikca sordugu
sorularin yanitlarina ve konuyla ilgili daha fazla ipucuna ulasabilirsiniz.

"Ailede medya - Reklamlar ve
para tuzaklari" baslikli SSS
videosu

@ SSS videosu
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Cevrimici reklamciligin yol actigi zorluklar nelerdir?

@ Cevrimici reklamlari fark etmek her zaman kolay olmayabilir. Ornegin, sosyal medyada bir
gonderide gorinebilirler veya oyunlarda bagka trtinlerin marka adlar kullanilabilir.

@ Reklam verenler, anketler veya yarismalar gibi yontemlerle kisisel bilgileri ve kullanici
verilerini toplarlar. Bu verileri satarlar ve siz de bu nedenle spam e-postalar veya s6zde
kisisellestirilmis reklamlar alirsiniz.

@® Cevrimici reklamlar, siddet iceren oyunlar, erotik icerik veya cevrimici kumar gibi kiiclik yas
gruplarina uygun olmayan igeriklerin tanitimini yapabilir.

@® Cevrimici reklamlar rahatsiz edici, can sikici ve korkutucu olabilir. Genellikle miidahaleci
ve kafa karistirici olurlar. Bu nedenle bir reklami kapatmaya calisirken yanlishkla tizerine
tiklayabilirsiniz.

Reklamin yasal sinirlari: Reklam da diizenlemelere tabidir. Gen¢lik Medya Koruma
Devlet Anlasmasi’'nda (JMStV) yer alan bu dizenlemelerde, 6zellikle de alkol ve

tatlin Urdnleri gibi Grinlerin reklamlarinin ¢ocuklara yonelik olarak yapilamayacagi
JMStV Bolum 6 Madde 5'te belirtilmektedir.
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Dijital oyunlarda is modelleri
ve ortuli masraflar

Ucretli tam stiriim dijital oyunlarin yani sira ticretsiz oyunlar da oldukca yaygindir.

Bunlar genellikle App Store veya Google Play Store gibi magazalardan Uicretsiz olarak
indirilebilmektedir. Ancak oyun gelistiricileri para kazanmak istediginden bu oyunlar cogu zaman
tam anlamiyla (icretsiz degildir. ilk bakista fark edilemeyen is modelleri, licretsiz gibi gériinen
oyunlarin arkasina gizlenebilir.

@ Oyunici veya uygulama ici reklamlar:
Oyun gelistiricileri reklamlar tizerinden kazanc saglayabilirler: Ornegin, ticretsiz oyunlarda
kicuk reklam banner’lar veya gorselleri gosterilebilir ve reklamlar video veya ses klipleri
seklinde oynatilabilir. Reklamlari izlediginizde genellikle oyunda size fayda saglayacak bir
seyler kazanirsiniz veya bu reklamlar oyunu kasitli olarak bélmek icin de kullanilabilir (6rn.
yeni bir seviyeye gegcmeden once). Bu reklamlara tikladiginizda genellikle oyundan baska
bir sayfaya yonlendirilirsiniz.
Unutmayin: Oynatilan reklam mesajlar, kiiguk yas gruplarina uygun olmayan icerikler gibi
uygunsuz konulari tasvir edebilir.

@® Oyuncu ve kullanim verileri:
Oyunlar, kisisel bilgileri toplayarak (6rn. isim, yas, e-posta adresi, oynama suresi,
oynama zamani, konum veya adres defteri) oyuncularina uygun satin alimlar, mesajlar ve
kisisellestirilmis reklamlar uyarlayabilir ve gosterebilir Kullanici verileri, farkl amaclarin yani
sira reklam amaciyla da satilabilir. Bu verileri geri almak cogu zaman mimkiin olmaz veya
cok zor olur.
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@® Oyunigisatin alimlar:
Ucretsiz oyunlari daha ilging veya daha kolay hale getirmek icin cogu zaman oyunun
icinde karaktere 6zel yeni esyalar, silahlar veya can gibi yeni sanal icerikler satilir. Bu ek
icerikler (oyun ici satin alimlar) baslarda gercek para yerine oyun icinde toplanabilen veya
satin alinabilen jeton veya miicevher gibi oyun ici para birimleriyle 6denir. Oyun ici para
birimleriyle 6deme yaptiginizda gercek hayatta ne kadar harcadiginizi hizla unutabilirsiniz.
Lootbox'lar, ticretsiz oyunlardaki bir baska is modelidir. Bu kutularin icerigini ancak satin
aldiktan sonra gorebilirsiniz. \

96
"Lootbox nedir?" baslikli aciklayici videoda dijital oyunlardaki is modelleri ve para tuzaklari CJ
hakkinda daha fazla bilgi edinebilirsiniz.

"Lootbox nedir?" baslikli
aciklayici video

-] Aciklayici video
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Ozellikle de internette reklam ve icerigi birbirinden ayirmak her zaman kolay degildir. Radyo,
televizyon ve basili yayinlarda reklamlar, program veya makale seklindeki editoryal icerikler-
den ses sinyali veya gériinti ile ayirt edilir. internetteki bircok saglayici, reklamlarin belirtilme-
sine yonelik gerekliliklere bu kadar siki bir sekilde uymamaktadir. Ozellikle de dijital oyunlar-
da reklamlarin (6rn. ek 6geler veya diger oyunlar icin) bu sekilde ayirt edilmesi zordur. Renkli
reklam banner'lar sizi tiklamaya tesvik eder ve bu da genellikle yanlishkla bir seyler satin
almaniza veya baska bir sayfaya yonlendirilmenize neden olur.

Reklam, insanlarin tanitilan Griini satin almak istemelerini saglamak icin 6zel olarak tasarlanir.
Bu nedenle cocugunuzun reklamlari elestirel bir gézle incelemeyi ve 6rnegin bir tGrlinlin
gercekten neler yapabilecegini erken yasta 6grenmesi 6nemlidir. Reklamda vadedilen
genellikle gercekten cok farklidir.

Aligveris yapmadan 6nce bu yeni triinu neden istedigini cocugunuzla konusabilirsiniz.

Belirli bir Grtine gercekten ihtiyag olup olmadigini veya Uriiniin alternatifleri olup olmadigini
tartmak cogu zaman faydali olur. Uriinler genellikle Gnliler veya influencerlar gibi reklam
ikonlariyla yakindan baglantilidir. Uriinlere isimlerini vermek icin biiyiik paralar alirlar. Bir Griin
sirf hayrani olunan biri reklamini yaptigi ya da triin onun adini tasidigi icin alinmamahdir.

internette belirli seyleri daha fazla aradiginizda reklamlar da bu tercihinize uyum saglar.
Buna "kisisellestirilmis reklamcilik" denir. internet saglayicilar zaman icinde kullanicilar ve
tercihlerine dair ¢ok sayida bilgi toplar ve bunlara gore 6zellestirilmis reklamlar sunar. Sosyal
medya platformlarindan veya ¢evrimici oyunlardan alinan kisisel bilgiler de bu amacla
kullanilir. Bu nedenle cocugunuzun 6zellikle de internette gezinirken ve dijital oyunlar
oynarken kisisel bilgilerine sahip ¢ikma ve bunlari dikkatli kullanma konusunda hassas
oldugundan emin olun.
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"Reklam engelleyiciler" sayesinde rahatsiz edici agilir reklam pencereleri veya yanip sénen
banner’lar olmadan internette gezinebilirsiniz. Bu tiir engelleyicileri cocugunuzla birlikte
cihazlarin tarayicilarina yikleyebilirsiniz. En sik kullanilan tarayicilarin hepsinde mevcut olan
bu engelleyicileri licretsiz olarak indirebilirsiniz.

internette cazip teklifler iceren bircok renkli reklam penceresi yanip séner. Ancak sézde
Ucretsiz veya tek seferlik tekliflerin arkasinda ¢cogu zaman ortuli masraflar oldugundan
bunlara 6zellikle dikkat etmeniz gerekir. Uygulamalarda ve dijital oyunlarda bir reklam
banner'ina tiklayarak hizli bir sekilde satin alma yapabilir veya hatta abonelik alabilirsiniz.
Sanal oyun ici para birimleri ve oyun ici satin alimlar da cogu zaman ger¢ek masraflar takip
etmeyi zor hale getirir. Cocugunuzla konusarak internette hicbir seye aceleyle tiklamamasi
ve yalnizca size danisarak internetten siparis vermesi veya uygulama i¢i satin alimlar yapmasi
gerektigini anlatin. Bu sekilde ¢cocugunuzun para tuzaklarina dismesini dnleyebilirsiniz. Akilli
telefonlarda ve tabletlerde istem disi uygulama ici satin alimlar, cihaz ayarlari (lreticiye gore
degisir) veya uygulama magazasi gibi alanlardan devre disi birakilabilir veya sifre korumal
hale getirilebilir.

Oneri: Medien kindersicher cevrimici portali, uygulama ici satin alimlar ve kisisellestirilmis
reklamlar gibi 6geleri devre disi birakmanin yani sira farkli tarayicilar, platformlar ve
uygulamalar icin G¢linci taraf engelleme ayari gibi belirli ayarlarla ilgili olarak size destek
verir: @ www.medien-kindersicher.de

Onemli: Bir ebeveyn olarak cocugunuz icin bir rol modelsiniz
ve cocugunuzun reklam ve marka mesajlarina karsi nasil
davranacadini ve satin alma kararlarini ne 6l¢iide bunlara
dayandiracagini etkileme glicline sahipsiniz. Cocugunuzun
reklam vaatlerini incelemesine ve "butun paketi" géz 6ninde
bulundurarak bir Grlinlin paranin karsihgini verip vermedigine,
gercekten yararh olup olmadigina, hangi kosullarda
uretildigine ve kalitesinin dogru olup olmadigina karar
vermesine yardimci olmaniz gerekir. Bu durum ayni zamanda
cocuklari ve gencleri trlinlerin reklam imajini sorgulamaya ve
satin alma yaparken reklam ve marka imaji disindaki kriterlere
dikkat etmeye de tesvik eder.
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Daha fazla bilgi ve yardim

®_'

Not: Asagidaki web siteleri, danisma merkezlerine ve yardim tekliflerine
Almanca dilinde baglantilar icermektedir. Web sitelerinin icerikleri genellikle
tarayici ayarlar (6rn. Chrome'da) veya tarayici uzantilari (eklentiler)
tzerinden diger dillere otomatik olarak cevrilebilir. ilgili sayfanin adresi,
icerigi istenen dile cevirebilecek cevrimici bir ceviri programina da

(6rn. Google Translate) girilebilir.

Danisma merkezleri ve yardim hizmetleri

Juuuport

@ Juuuport, gencler icin gengler tarafindan Ulke ¢apinda sunulan bir cevrimici danismanlik
hizmetidir. Burada cesitli konu ve sorunlar hakkinda yardim alabilirsiniz. Goniilli gengler ve geng
yetiskinler, siber zorbalik, sosyal medyada stres, verilerin kétiiye kullanimi, asir medya kullanimi
veya sahte haberler gibi internet sorunlarinda akranlarina yardimci olur.

Verbraucherzentrale Bayern

Verilerin kotlye kullanilan kisiler, @ Verbraucherzentrale Bayern’e (Tuketici Danisma Merkezi)
basvurabilir. Tiketici Danisma Merkezi telefonla, internet lizerinden veya yerinde danismanlik
hizmeti sunar. Reklam, dolandiricilik ve ¢evrimici ticaretle ilgili konularda ipuclari verir ve
istenmeyen aboneliklerle ilgili sorunlar veya telefon faturalarina itirazlar gibi durumlar igin
mektup ornekleri saglar.

10 BLM Stiftung == Digitale Schule
Medienpddagogik _J| der zukuntt

Bayern


https://www.juuuport.de
https://www.verbraucherzentrale.de/
https://www.stiftung-medienpaedagogik-bayern.de/
https://www.km.bayern.de/digitale-schule-der-zukunft

Ailede medya @ Reklamlar ve para tuzaklari

Sikayet merkezleri
Hangi sikayet merkezine basvurursaniz basvurun her yerde sikayetinizin sorumlu kuruma
ulasacagi garanti edilir.

Bayerische Landeszentrale fiir neue Medien

@) Bayerische Landeszentrale fiir neue Medien (Bavyera Eyalet Yeni Medya Ofisi), 6zel
yayinciliktaki reklamlari diizenlemekten sorumlu eyalet medya otoritesidir. Sikayetleri alir ve
reklam suglarina yaptinm uygular.

Deutscher Werberat

@) Deutscher Werberat (Alman Reklam Konseyi), reklamlarla ilgili sikayetleri alir. Ticari
reklamlardan sorumlu olan kurum, siyasi partilerin, derneklerin, kiliselerin veya sivil toplum
kuruluslarinin reklamlarindan sorumlu degildir. iletilen bir sikayetin Alman Reklam Konseyi'nin
yetki alaninda olmamasi durumunda konsey sikayeti yetkili kuruma iletir.
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Daha fazla bilgi platformu:

Ins-netz-gehen

& www.ins-netz-gehen.de

Federal Saglik Egitimi Merkezi'nin web sitesi, oyun uygulamalari, video ve ¢evrimici oyunlarda
hangi tiir para tuzaklarinin gizlenebilecegdini gosterir. Sitede @ ebeveynlerin kendilerini

ve cocuklarini para tuzaklarindan nasil koruyabileceklerine ve istenmeyen harcamalari nasil
onleyebileceklerine dair ipuglari verilir.

Internet-ABC

@ www.internet-abc.de

Internet-ABC web sitesi @ ebeveynler icin adresinde ¢ocuklarin ¢evrimici reklamlarla nerelerde
karsilasabilecegi ve reklamlarin ve amaclarinin cocuklara nasil agiklanacagina dair bilgiler yer alr.
Sitede ¢ocuklarin reklamlar konusunda nasil desteklenebilecegine ve para tuzaklarindan nasil
kaginabileceklerine iliskin ipuglari ve 6neriler de mevcuttur.

Saferinternet.at

@ www.saferinternet.at

Sitede ¢ocuklarin cevrimici reklamlarla nerelerde karsilastiklari, ne tiir reklamlar oldugu, para
tuzaklarinin nerelerde gizlendigi ve ebeveynlerin ¢cocuklarini reklamlar ve para tuzaklariyla basa
¢ikma konusunda nasil destekleyebilecekleri hakkinda kapsamli bilgiler yer alir.

SCHAU-HIN! Was Dein Kind mit Medien macht

& www.schau-hin.info

Sitede reklamlarin neden 6zellikle de ¢ocuklar icin sorunlu olabilecegini, cevrimici reklamlarin
hangi turlerinin oldugunu ve reklamcilikta influencerlarin nasil bir rol oynadigini agiklanmaktadir.
Ayni zamanda ebeveynlerin ¢cocuklarini cevrimici reklamlara karsi nasil destekleyebileceklerine
dair ipuclan verilmektedir.
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Kaynak bilgileri

[1]1Genclik Medya Koruma Komisyonu, medya otoriteleri (diizenleme): Yayin ve Telemedyada
insan Onurunun ve Genglerin Korunmasina iliskin Devlet Anlasmasi (Genclik Medya Koruma
Devlet Anlasmasi — JMStV).
Baglanti: https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/Rechtsgrundlagen/Gesetze_
Staatsvertraege/Medienstaatsvertrag_MStV.pdf [Tarih: 22.05.2024]
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Konsept: BLM Stiftung Medienpadagogik Bayern

Almanca materyalin kisaltilmis stiriimuniin diizenlenmesi: Annalena Bushoff, Amelie Hofmann
(BLM Stiftung Medienpadagogik Bayern)

Kisaltilmig ceviri: Leinhdauser Language Services GmbH

Almanca materyallerin diizenlenmesi: BLM Stiftung Medienpadagogik Bayern

Dizgi ve mizanpaj: Leinhduser Language Services GmbH
Gorseller: Peter Weber Grafikdesign

Bazi materyallerin derlenmesinde Medienflihrerschein Bayern (Bavyera Eyalet Basbakanhgi
destegiyle) materyallerinden yararlaniimistir.

1. ve 2. Siniflar: "Werbung weckt Wiinsche — Werbung erkennen und durchschauen”

(Yazar: Prof. Dr. Barbara Briining)

3. ve 4. Siniflar: "Schein oder Wirklichkeit? "Botschaften in Werbespots analysieren und bewerten'
(Yazarlar: Marc Doerfert, Anja Monz, Stefanie Reger)

Ozel egitim destegi alaninda: "Gamen, daddeln, zocken - Digitale Spiele hinterfragen und
verantwortungsbewusst nutzen" (Yazar: Annette Pola); "Liken, posten, teilen — Social-Media-
Angebote hinterfragen und sicher nutzen" (Yazar: Selma Brand)

5.,6.ve 7. Siniflar: "Ich im Netz | - Eigene Daten schiitzen und mit Bildern verantwortungsvoll
umgehen" (Yazar: Dr. Kristina Hopf); "Fakt oder Fake? Glaubwiirdigkeit von Online-Quellen
priufen und bewerten" (Yazar: Stefanie Rack); "Meine Medienstars — Inszenierungsstrategien
durchschauen und hinterfragen" (Yazar: Kim Beck)

8. ve 9. Siniflar: "Im Informationsdschungel - Meinungsbildungsprozesse verstehen und
hinterfragen" (Yazarlar: Dr. Olaf Selg, Dr. Achim Hackenberg); "Ich als Urheber - Urheberrechte
kennen und reflektieren" (Yazar: Dr. Kristina Hopf); "Produkt sucht Kaufer: Werbung analysieren —
Konsum reflektieren" (Yazarlar: Christine Schulz, Undine Griebel, Anja Monz)

1. Baski: Miinih, 2024
Almanca materyal: 1. Baski: Miinih 2022

. . : - = ; BLM Stiftung ==
T?Ilf hakki: BLM Stiftung Medienpadagogik Bayern Medienpadagogik
Tam haklari sakhdir T== Bayemn

"Gelecegin Dijital Okulu" (Pilotversuch "Digitale Schule der Zukunft") kapsamindaki materyallerin
hazirlanmasi, Bavyera Eyaleti Egitim ve Kiltiir Bakanhgi (Bayerisches Staatsministerium fur
Unterricht und Kultus) tarafindan finanse edilmistir.

Digitale Schule
_J der Zukunft

Bayerisches Staatsministerium fur
Unterricht und Kultus

Materyaller 6zenle derlenmis olsa da higbir bilginin garanti edilmedigini ve yayinci ve yazarlarin
hicbir sorumluluk kabul etmedigini hatirlatiriz.


https://www.stiftung-medienpaedagogik-bayern.de/
https://www.km.bayern.de/digitale-schule-der-zukunft

	İnternette reklamlar ve para tuzaklarıyla başa çıkma
	Dijital oyunlarda iş modelleri ve örtülü masraflar
	Daha fazla bilgi ve yardım
	Künye



